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Mas alla de sus preferencias ¢ Qué partido o candidato cree que ganara las proximas

elecciones?
Preferencia Bruta Preferencia Efectiva
Otro 0% Otro 0%
Movimiento Ciudadano 0% Movimiento Ciudadano 0%
MORENA | 1% MORENA | 1%
PVEM || 1% PVEM 1%
PAN [ 8% PAN 15%
PRD 19% PRD 36%
rri [ 24 PRI [N 46%

No sabe/ No contests. | -7
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Si hoy fueran las elecciones para presidente municipal de Uruapan, éPor cual partido votaria?

Preferencia Bruta

Movimiento
%

Ciudadano

PVEM | 1%
Otro 1%

MORENA | 1%

PRD 17%
N be/ N
e I
contesto
Mayo 2015

Movimiento Ciudadano

PVEM

Otro

MORENA

PAN

PRI

PRD

Preferencia Efectiva
l 2%

2%
2%

| EZ

]

30%

37%
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Y si no votara por el partido que acaba de mencionar, éCual seria su segunda opcion?

Preferencia Bruta Preferencia Efectiva
Otro 0%
Otro 1%
Movimiento Ciudadano I 1%
Movimiento Ciudadano 4%
PVEM |1%
MORENA IZ% PVEM %
PRD 8%
an I 20%
PRD 37%

Mayo 2015
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é¢Por cuadl partido nunca votaria para presidente municipal de Uruapan?

Preferencia Bruta Preferencia Efectiva
Movimiento Ciudadano 0%
PVEM 1%
Otro 1%
Pvem [ 1% MORENA

MORENA [} 2%

PRD 11%
PRD 11%

PRI 25%

Mayo 2015
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¢Por cual partido voto durante la pasada eleccion para presidente municipal de
Uruapan?

Movimiento Ciudadano | 0%
MORENA | 0%
PVEM | 0%
Otro 1%
Ninguno (Anulé su voto) - 2%
ean I >
PRD 13%
No sabe/ No contestd _ 20%

Novots | ::::
Mayo 2015
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- & i Francisco Javier Bravo
Alfredo Roberto Magafia Cuauhtémoc Asencio Cerda I
) Saldaina
Alvarez i .
Si HA Si HA SIHA
-~ oipo 0iDO oipo

9% 10% 11%

¢Ha oido hablar de ...?

BUENA  REGULAR BUENA REGULAR BUENA REGULAR
1% 6% 1% 2% . 7%

7%
. MALA ” MALA  MALA
1% / 1%

1%

Percepcion
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¢Ha oido hablar de ...?

Percepcion
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Poncho Solis Heredia

Si HA
___ oipo
12%

BUENA REGULAR
2% ./ 8%

A MALA
1%
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Si HA

0oiDo
' 12%

BUENA BUENA
2%

REGULAR
7

11%

%
~_MALA
2%

REGULAR
26%

MALA
10%



¢Ha oido hablar de ...~

Percepcion
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Sergio Benitez Sudrez

BUENA
14%

REGULAR
34%

MALA
6%
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Victor Manriquez

Si HA
0iDO
66%

BUENA
17%

REGULAR
37%

5%
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Si hoy fueran las elecciones para presidente municipal de Uruapan, éPor cual
candidato votaria?

Preferencia Bruta Preferencia Efectiva

Alfredo Roberto Magaia Al 0% Alfredo Roberto Magafa Alvarez | 1%
redo Roberto Magafia Alvarez 6

Cuauhtémoc Asencio Cerda | 1% Cuauhtémoc Asencio Cerda 1%

Hidelfonso Solis Heredia | 1% Hidelfonso Solis Heredia = 2%
Francisco Bravo Saldafa | 1%

M la C Garci |1‘V Francisco Bravo Saldaia IZ%
arcela Campos Garcia A

Sergio Benitez [ 10% Marcela Campos Garcia I 2%
Ninguno _ 10%
Ramén Hernandez [ 13%
Victor Manriquez 17%

No sabe/ No contesté [ 7% Victor Manriquez

Sergio Benitez 24%

39%

Mayo 2015
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Datos Demograficos

Sexo

Otro I 1%
Desempleado I 1%
Jefe/ Supervisor I 1%

Campesino/ Jornalero I 2%

Edad Pensionado/ Jubilado 2%

Profesionista - 4%
Estudiante - 7%
Empresario _ 14%
Empleado/ Trabajador _ 30%

Mayo 2015
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Metodologia

* Objetivo General del Estudio:

Conocer el pulso electoral del municipio de Uruapan, Michoacdn, en cuanto a candidatos a Presidente Municipal.

* Marco muestral:
Listado de secciones en el municipio de Uruapan, Michoacan en las elecciones 2011.

 Disefno muestral:

Se tomaron de manera sistematica y aleatoria con probabilidad proporcional a su tamafio (PPT) 30 secciones electorales en el municipio de
Uruapan, Michoacan, en cada seccion se seleccionaron 4 manzanaséo gr_U\oo de viviendas en caso de areas rurales); en cada una de las manzanas
10 viviendas y en cada vivienda un mexicano mayor de edad con credencial para votar vigente.

* Poblacion sujeta de estudio:
Mexicanos mayores de 18 afios con credencial para votar residentes en el municipio de Uruapan, Michoacan.

Estos resultados “sélo tienen validez para expresar las preferencias electorales o la tendencia de la votacion, asi como las preferencias sobre
_consuc}taslpopulal'r'es, de esa poblacidn en las fechas especificas del levantamiento de los datos o, en el caso de las encuestas de salida, el dia de la
jornada electora

* Tamaho de la muestra:
1,198 ciudadanos con credencial para votar distribuidos en el municipio de Uruapan, Michoacan.
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Metodologia

* Procedimientos de Estimacion de Resultado:

Los resultados presentados NO son simples frecuencias de respuestas, sino estimaciones
basadas en factores de expansion, calculados como el inverso de |la probabilidad de cada
individuo a ser encuestado, a partir de ellos se aplican modelos estadisticos tradicionales de

estimacion de proporciones en muestreo.

e Calidad de las Estimacion General:

Aungue cada porcentaje tiene su propio error asociado, el disefio de muestra garantiza que en
las estimaciones generales al menos 95 de cada 100 veces, el error no sobrepasa el + 2.83%.

En los estudios de opinion publica, ademas del error muestral, se debe considerar que pueden
existir otros errores ocasionados por el fraseo de las preguntas y las incidencias en el trabajo de
campo. A esos se les conoce como “errores no de muestreo”.

 Taza de rechazo a la entrevista:

58% (Incluye todo tipo de intentos que no se logran, viviendas desocupadas, nadie esta en casa,
el informante no es adulto con credencial o no acepté entrevista)
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Metodologia

* Fechas de Levantamiento:
14 — 21 de Mayo de 2015

Método de Recoleccidon de la Informacion:

El estudio fue llevado a cabo en viviendas particulares a través de entrevistas “cara a cara” utilizando como
herramienta de recoleccion de datos un cuestionario, previamente estructurado mismo que es aplicado por
personal calificado para esa labor (el cuestionario no es de auto-llenado).

Forma de Procesamiento:

Los cuestionarios son capturados y se genera una base de datos mediante el software Polldaddy, los cuales son
recopilados y subidos a una nube para su posterior analisis a fin de determinar si existen atipicidades o
inconsistencias en las respuestas.

Software utilizado:
El software utilizado para el procesamiento y analisis de la informacidn es Polldaddy

Personal involucrado:
* 6 encuestadores
e 2 coordinadores de campo
* 2 coordinadores de proyecto y analistas
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Advertencia

“Los resultados oficiales de las elecciones federales son exclusivamente aquellos
ue dé a conocer el Instituto Nacional Electoral y, en su caso, el Tribunal Electoral
3e| Poder Judicial de la Federacion”. “El cumplimiento de las disposiciones
establecidas en los presentes lineamientos no implica, en ningun caso, que el
Instituto Nacional Electoral, o en su caso el Organismo Publico Local
correspondiente, avale en modo alguno la calidad de los estudios a que hace
referencia, la validez de los resultados o cualquier otra conclusion que se derive de
dichos estudios”. “Los resultados oficiales deO,as elecciones federales y locales son
exclusivamente los que dé a conocer el Instituto Nacional Electoral o el Organismo
Publico Local correspondiente y, en su caso, las autoridades jurisdiccionales
competentes. Asimismo, los resultados de las consultas populares seran
exclusivamente los que emita el Instituto Nacional Electoral o, en su caso, el
Organismo Publico Local correspondiente y las autoridades jurisdiccionales

competentes”.

Los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de
animo de |la poblacion bajo estudio solamente al momento de la aplicacion de las
entrevistas. Las preguntas de intencidon de voto o preferencia politica son sélo un
indicador de la situacion presente en el momento de la encuesta; nada garantiza
gue esa situacion sea la que prevalezca el dia de la jornada electoral y por lo tanto
los resultados no tienen porqué replicarse.



